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Donauworth, den 14.11.2018
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1. Dreilahre Regionalmarke DONAURIES
2. Ergebnisse der Befragungen

3. Wie konnte es weitergehen?
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3 Jahre DONAURIES DONAURIES

183 Markenpartner

ca. 7z aller sv. Beschaftigten




3 Jahre DONAURIES DONAURIES

Label TOP Arbeitgeber

FUnf-Sinne-Kampagne
Projektwoche SchuleWirtschaft
Uberregionale Anzeigen
Landkreisschilder
Printwerbung

Social Media

Jobportal™* (ein Projekt des Konversionsmanagements Donau-Ries)

* uU.v.m.
* Das Konversionsmanagement des Landkreises Donau-Ries wird geférdert durch das  Bayerisches Staatsministerium der Finanzen, gy ‘ Iéeglonalmanagement
Bayerische Staatsministerium der Finanzen, fiir Landesentwicklung und Heimat. fir Landesentwicklung und Heimat » ol
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DONAURIES

Burgerbefragung



Burgerbefragung 2018: Regionale Bekanntheit der Regionalmarke

Beschreiben Sie das Logo der Marke DONAURIES. DONAURIES
Welche der folgenden Antworten passen am besten?  n=651

-

Drei Wellen

\
/

o

Blau

Grin, Gelb, Rot

Ich kenne das Bild-Logo der
Marke DONAURIES nicht

Sonstige 3,4%
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Burgerbefragung 2018: Regionale Bekanntheit der Regionalmarke

Welche der folgenden Botschaften der Marke DONAURIES
DONAURIES kennen Sie? n=682
[ Gluckstreffer ]

Einfach DONAURIES

Ich kenne keine Botschaften
der Marke DONAURIES

Starkes Land fiir gutes Leben

Ganz schon was los im DONAURIES

Fiirs Leben gern

Sonstige 0,9%
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Burgerbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES

Was fallt lhnen spontan zu dem Landkreis Donau-Ries DONAURIES
ein?

Wirtschaftsférderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz 11



Burgerbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES -

Wenn Sie an den Landkreis Donau-Ries denken, DONAURIES
dann verbinden Sie diesen mit folgenden Begriffen...  n=656

aufregend

weltoffen

traditionsbewusst

sympathisch

einzigartig

gefahrlich

stolz

exklusiv

insgesamt positiv

i

\
-
e

langweilig

verschlossen

modern

unsympathisch

austauschbar

sicher

zuruckhaltend

billig

insgesamt
negativ
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Burgerbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES

Beziehen Sie Stellung zu den folgenden Aussagen. DONAURIES
Die Marke DONAURIES ...

M Ja, ziemlich M Eher ja M Teils/teils W Eher nein ® Nein, gar nicht

... steht fiir den Landkreis Donau-Ries.

... steht fur Heimat.

... steht fur die Wirtschaftsregion DONAURIES.

Wirtschaftsférderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



Blrgerbefragung 2018: Akzeptanz der Regionalmarke DONAURIES 3
Wie beurteilen Sie den grundsatzlichen Ansatz, den DONAURIES
Landkreis Donau-Ries mit der Regionalmarke n=672

DONAURIES bekannter zu machen?

2018

vollig uberflussig / . \
4.9% \ 57 % finden es

notwendig bis
dringend notwendig
den Landkreis Donau-
Ries bekannter zu
machen.

Uberflussig
6,3%

Nur 11,2 % finden es
uberflissig bis vollig

\Uberflijssig. /
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Burgerbefragung 2018: Akzeptanz der Regionalmarke DONAURIES

Wie beurteilen Sie den grundsatzlichen Ansatz, den DONAURIES
Landkreis Donau-Ries mit der Regionalmarke n=672
DONAURIES bekannter zu machen?

2018 2016

vollig Gberflissig

4,9% \

Uberflussig
6,3%
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Unternehmensbefragung



Unternehmensbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES

Standortqualitat im Landkreis Donau-Ries DONAURIES
n=150

msehrgut mgut mteils/teils = schlecht = sehrschlecht mN/A

-

Kultur-, Sport- und Freizeitangebot

Attraktivitat Wohnumfeld fir Mitarbeiter

K Kinderbetreuungsangebo/t

r

Breitbandversorgung/lnternetanbindung]
.

7

Verflugbarkeit qualifizierter ArbeitskréfteJ

\.
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Unternehmensbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES

Wichtigkeit des Standortfaktors DONAURIES
n=150

m sehr wichtig  ®m wichtig  m teils/teils " unwichtig = sehr unwichtig = N/A

Breitbandversorgung/Internetanbindung

Verfligbarkeit qualifizierter Arbeitskrafte

Attraktivitat Wohnumfeld fiir Mitarbeiter

Wirtschaftsférderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



Unternehmensbefragung 2018: Akzeptanz der Regionalmarke DONAURIES 3
Wie beurteilen Sie den grundsatzlichen Ansatz, DONAURIES
den Landkreis Donau-Ries mit der Regionalmarke n=159

DONAURIES bekannter zu machen?

vollig Uberflissig

N \‘/ 3,8%

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz

Uberflussig
2,5%

/66,1 % finden es \

notwendig bis
dringend notwendig
den Landkreis Donau-
Ries bekannter zu
machen.

Nur 6,3 % finden es
uberflussig bis vollig

\Uberflijssig. /




FORSA Befragung



FORSA Befragung 2018

Bekanntheit und Image (l)

-

Donau-Ries schafft es noch nicht zum Besuch
zu Uberzeugen

Landkreis Donau-Ries bisher noch nie besucht 73%

N

~

)

Die meisten Menschen haben kein klares Bild
von Donau-Ries

Meistgenannte freie Assoziationen zu Donau-Ries

*  Fluss Donau 27%
* Nordlinger Ries, Ries-Krater 14%
*  Natur, schone Landschaft 10%

Personliches Bild positiv oder negativ
*  Weil3 nicht/ kenne den Landkreis zu wenig 57%

o

DONAURIES

-

Die Stadte und die Unternehmen der Region
sind keine starken Treiber fir Besucher

Bekanntheit von Stadte

J

* Nordlingen 20%
+  Donauwdrth 17%
«  QOettingen 4%
Bekanntheit von Unternehmen

* Airbus Helicopters 8%
«  Oettinger Brauerel 3%

o

~

-

-

~
Die Marke DONAURIES ist so gut wie nicht
bekannt
Bekanntheit der Regionalmarke 3%

J
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FORSA Befragung 2018

Bekanntheit und Image (ll)

DONAURIES

-

Donau-Ries wird generell als traditionelle,
besondere, sympathische Region

4 )
Mehr Besucher im Landkreis Donau-Ries
privat beruflich
2016 22% 4%
2018 25% 9%
/
/ . - . - \
Besucher haben ein klares, positives Bild von
Donau-Ries
Freie Assoziationen
* Nordlinger Ries, Ries-Krater 43%
Bekanntheit von Stadten
* Nordlingen 60%
«  Donauwdrth 44%
Persdnliches Bild
«  sehr positiv/ eher positiv 71%
- /

wahrgenommen

+  Traditionsbewusst 46%

*  Sympathisch 44%

* Einzigartig 31%
- /
s N

Natur und Lebensqualitat zeichnen Donau-Ries
aus

Insgesamt
. Im Landkreis lebt man in der Natur + 50 Index
. Familien fuhlen sich besonders wohl + 35 Index

-

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



DONAURIES

WERGHEREWA:



Markenanalyse 2018 -

Zusammenfassung DONAURIES

e Wirtschaft

- Donau-Ries wird mit einer aktiven und breitgefacherten Wirtschaft assoziiert (Industrie, Handel,
Dienstleistung, Infrastruktur, Tourismus, Investitionen).

* Lebensqualitat

- Natur, Natur, Natur...Donau-Ries hat eine absolut einzigartige Landschaft und zieht neben
Wanderern auch Fotografen an (Hobby und Profi).

* Fachkraftepotenzial

- Die Region ist die einzige Region, die auf die Fachkraftenachfrage mit ,,Soft Facts”
uberzeugend argumentiert (Familie, Lebensqualitat, Ruhe, Menschen, Eltern).

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



Markenanalyse 2018 -

Gesamtbild DONAURIES

06biNg  Ferientand

fandschat® Menschen === bsmer S e
oter Yiew: _ Aufgenommen weid f|0weI‘S geschevs;:?e:m::s ng Leben g Blumen
sunshine guverzug Panasonic glas th"ng bietet Landrab fasb bayerischeseisenbahnmuseum Srorthale Ir1gﬂ.\-l.'ier o
Wirbschaft = Reglon Sonnenunbergan S unserer  neuen e e field
Maihingen sumenperk BliCK 7, gang ONNEe Jahreszeit aubumn gahmen

Mahhorn
Samsbag

Ausbildung',....... Landschafb --
rose = NAGUrlich

Tag dampflokomotive  Winber

Querformab

gub

gerne

R&Ble
Kunden sun snapseed near naturephotography plandampt  Abend ries
Oktober entspannung
k
Apri Keels G?opark Jahren "™
Haobel u = Landrabsamb
Engagement a wochen Silber Village he'gggwmher

Stefan . eisenbal photiography
Feld Verein ST " Teue
Chri rben atiirlich

beiden isbga Holzheim  sporb

Aussicht friihling
v \Weibwinkelkonverter < Stadt Herbst I an dscape o

Eisenbahnmuseum nostalgie Wemng Dampfiok s Kulbur

Arbeib onauries U mittlerweile foresQlﬁmiib se - A\frika

Dehner
Sehulen Donau Woche dafir

Abendlicht

Sepbember

" Der Kern der Wahrnehmung des Landkreises Donau-Ries ist das Thema ,Natur®. Dieser A

Kern dominiert alle anderen untersuchten Bereiche, |adt aber gleichzeitig andere
relevante Themen wie ,Wirtschaftskraft, ,Fachkraftepotenzial“ und ,Lebensqualitat”
\_ inhaltlich positiv auf. Y,
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Markenanalyse 2018 -

Im Vergleich mit anderen Regionen DoNAURIEs

* Donau-Ries gelingt es dabei Gberschneidungsfreie Raume zu entwickeln
(Alleinstellungsmerkmal), sie zu behaupten, damit Profil im Speziellen zu
gewinnen und insgesamt das Gesamtprofil trennend von anderen zu scharfen.

* Allgau und Donau-Ries sind im Thema ,,Natur” verankert, wobei sich trotzdem
ein Unterschied in der inhaltlichen Auskleidung ergibt: Allgau als aktives Erleben
(Sport), Donau-Ries als passive Ruhezone (Auge und Sinne).

* Alle anderen untersuchten Regionen haben einen weniger klaren Fokus und sind
deshalb in ihrer Wahrnehmung eingeschrankt. Zwar ergibt sich in den einzelnen
Teilbereichen profilierendes, aber der jeweilige Teilbereich wird nur lokal und in
der Breite relativ schwach wahrgenommen.

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz
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Konsequenzen —

DONAURIES DONAURIES

,Brands are the customers idea of a product.”

* Kommunikation
+  Kinftig Begriff ,,Marke DONAURIES” vermeiden -> DONAURIES

- Neben Gluckstreffer kommt das Wortspiel ,natiirlich DONAURIES hinzu,
um das Alleinstellungsmerkmal ,NATUR® kommunikativ einzubauen,
z.B. wo arbeiten? Nattrlich DONAURIES

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



Konsequenzen

Natur verbindet den Landkreis DONAURIES

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



Ausblick —
Die Zielgruppen DONAURIES

Fachkrafte

* Geographische Kriterien - regional und Gberregional

* Demographische Kriterien - 16 bis ca. 45 Jahre alt (Generation X, Y & Z)
* Psychographische Kriterien

- Werte - bodenstandig, ehrlich, authentisch, umweltbewusst,
familienorientiert, gesundheitsorientiert, traditional

- Bedurfnisse — Entschleunigung, Ruhe (mag keine Menschenmassen),
Sicherheit, in der realen ,Welt“ leben, sinnvoll leben

Unternehmen im Landkreis
*  Markenpartner

- Nicht-Markenpartner

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



Ausblick -

Ziele ab 2019 DONAURIES

Verbesserung und Sicherung der Wirtschaftskraft (Fachkrafte)

* Erhohung der Attraktivitat im Bereich Arbeiten im Landkreis Donau-Ries
* Langfristige Optimierung der Standortqualitat der Region

 Erzeugung eines positiven Images in der Offentlichkeit

* \erbesserung der Fachkraftezufriedenheit

Quellen: In Anlehnung an Hohn, Stefanie (2006) S. 49: Public Marketing: Marketing Management fir den 6ffentlichen Sektor, 1. Auflage, Wiesbaden
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Beschluss vom 07.11.2018 DONAURIES

Die Mitgliederversammlung empfiehlt dem
Donau-Rieser Kreistag, die Partnerschaft bei

der Regionalmarke DONAURIES in der

bisherigen Form fortzufuhren.

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz
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Beschluss vom 12.11.2018 DONAURIES

Der Kreisausschuss empfiehlt dem Kreistag, die
Regionalmarke DONAURIES zunachst fur weitere drei
Jahre fortzusetzen und in diesem Zeitraum weiterhin
jahrlich in Hohe der finanziellen Beteiligung der
Wirtschaft (max. 250.000 €/a) zu unterstitzen. Dies gilt

ebenso fur die bislang geleisteten personellen und
organisatorischen Ressourcen.
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DONAURIES

Anhang
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Burgerbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES _—

Beziehen Sie Stellung zu den folgenden Aussagen. DONAURIES
Die Marke DONAURIES ...

M Nein, gar nicht  ®Eher nein  m Teils/teils © Eherja  ®Ja, ziemlich

\ ... steht fiir die Wirtschaftsregion DONAURIES. (n=626) _ /

... ist mir sympathisch. (n=603)

... tragt zur Forderung der regionalen Wirtschaft bei. (n=630)

... ist nur fur die Unternehmen der Region relevant. (n=619)
... gehort den Birgern im Landkreis Donau-Ries. (n=585)

... spricht mich tberhaupt nicht an. (n=609)

. steht fr gues Leben. (n=5o%) | ERENNEEARAN e
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Unternehmensbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES

Standortqualitat im Landkreis Donau-Ries

B sehrgut mgut

Kultur-, Sport- und Freizeitangebot
Attraktivitat Wohnumfeld fiir Mitarbeiter

Kinderbetreuungsangebot

Image Wirtschaftsstandort DONAURIES
N&dhe zu Absatzmarkten / Kunden
Uberregionale Verkehrsanbindung

Ortliche Verkehrsanbindung

[ Breitbandversorgung/Internetanbindung

Verflgbarkeit von Gewerbeflachen

Preisniveau der Gewerbeflachen

Angebot an Wohnraum fiur Mitarbeiter

Ndhe zu Beschaffungsmarkten / Zulieferern
Verflgbarkeit an- und ungelernter Arbeitskrafte
Verfugbarkeit von Auszubildenden

Nahe zu Unternehmen gleicher Branche

Nahe zu Bildungs- und Forschungseinrichtungen

[ Verflgbarkeit qualifizierter Arbeitskrafte

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz
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M teils/teils ™ schlecht M sehrschlecht ®N/A n=150



Unternehmensbefragung 2018: Image der Regionalmarke DONAURIES

Wichtigkeit des Standortfaktors

M sehr wichtig ®wichtig ™ teils/teils

DONAURIES
n=150

M unwichtig B sehr unwichtig

Breitbandversorgung/Internetanbindung
Verflgbarkeit qualifizierter Arbeitskrafte
Attraktivitat Wohnumfeld fur Mitarbeiter

Kinderbetreuungsangebot

Angebot an Wohnraum fur Mitarbeiter

Ortliche Verkehrsanbindung

Verfligbarkeit von Auszubildenden

Kultur-, Sport- und Freizeitangebot

N&dhe zu Absatzmarkten / Kunden
Uberregionale Verkehrsanbindung

Image Wirtschaftsstandort DONAURIES
Preisniveau der Gewerbeflachen

Nahe zu Bildungs- und Forschungseinrichtungen
Ndhe zu Beschaffungsmarkten / Zulieferern
Verflgbarkeit von Gewerbeflachen
Verfligbarkeit an- und ungelernter Arbeitskrafte

Nahe zu Unternehmen gleicher Branche

Wirtschaftsforderverband DONAURIES e. V. — Veit Meggle und Dr. Celine Schulz



Markenpartner DONAURIES

29.04.2015 Donau-Ries Medien GmbH, Harburg
04.05.2015 Raiffeisen-Volksbank Donauworth eG, Donauworth

19.05.2015 Lebenshilfe fur Menschen mit Behinderung Donau-Ries e.V., Mottingen
20.05.2015 Fendt-Caravan GmbH, Mertingen

21.05.2015 Dehner Gartencenter GmbH & Co. KG, Rain am Lech

01.06.2015 Eigner Bauunternehmung GmbH, Nordlingen

01.06.2015 Bauinnung Donau-Ries, Nordlingen

08.06.2015 MaxImpuls Schulungen + Beratungen, Huisheim

09.06.2015 Dr. Andreas Becker, Tierarztpraxis Mottingen

17.06.2015 TIGRA GmbH, Oberndorf am Lech



Markenpartner DONAURIES

22.06.2015 Taglieber Holzbau GmbH, Oettingen

22.06.2015 Seel Mineralol Handels GmbH & Co. KG, Asbach-Baumenheim
25.06.2015 DecoDomus Erhard GmbH, Nordlingen

25.06.2015 Carbon-Werke WeiRgerber GmbH & Co. KG, Wallerstein
26.06.2015 Wolf & Gerstmeier Wirtschaftsberatung GmbH, Nordlingen
29.06.2015 GEDA Dechentreiter GmbH & Co. KG, Asbach-Baumenheim
29.06.2015 First Wallerstein Gesamtverwaltung Nordlingen

30.06.2015 Abfallwirtschaftsverband Nordschwaben, Donauworth

30.06.2015 ATB Allgemeine Treuhand-& Betriebsberatungsgesellschaft mbH,
Wirtschaftsprifungsgesellschaft Johann Demharter, Donauworth



Markenpartner DONAURIES

30.06.2015 Zott SE & Co. KG , Mertingen

02.07.2015 HPC AG, Harburg

06.07.2015 TQM-Line GmbH, Donauworth

13.07.2015 MR Plan, Donauworth

15.07.2015 Airbus Helicopters, Donauworth

17.07.2015 Architekturbiro Mener, Rain am Lech

21.07.2015 Sparkasse Donauworth, Donauworth

21.07.2015 BG Donau-Ries e.V.

23.07.2015 Scherlin Sicherheitsdienst, Nordlingen

26.07.2015 AvIS Personal auf Zeit GmbH, Asbach-Baumenheim



Markenpartner DONAURIES

28.07.2015
28.07.2015

28.07.2015
28.07.2015
28.07.2015
03.08.2015
03.08.2015
03.09.2015

Oettinger Brauerei, Oettingen

gemeinsames Kommunalunternehmen Donau-Ries Kliniken und
Seniorenheime

Grenzebach Maschinenbau GmbH, Asbach-Baumenheim

Sigel GmbH, Mertingen

BVMW im Wirtschaftsdreieck Donau-Ries, Mittelfranken, Ostalb
Firmengruppe Appl, Wemding

Sparkasse Nordlingen, Nordlingen

Feldmeier Landtechnik, Pfafflingen



Markenpartner DONAURIES

09.09.2015 Die Kolping Akademie, Donauworth

10.09.2015 Eigner Fertigbau GmbH, Nordlingen

10.09.2015 Schwarzer Reise- und Verkehrsbiro GmbH, Nordlingen
17.09.2015 Franz Leinfelder Logistik GmbH, Wemding

29.09.2015 PAS Dr. Hammerl GmbH & Co. KG, Nordlingen
11.10.2015 Friedrich Bittner Fliesen — Kachelofen, Oettingen
13.10.2015 Rossle Gartenbau, Donauworth

14.10.2015 Engelhardt-Druck GmbH, Nordlingen

14.10.2015 Mobel-MelBmer, Monheim



Markenpartner DONAURIES

19.10.2015 Integrativer Sportverein—SG Handicap Nordlingen e. V., Wechingen
26.10.2015 Von Poll Immobilien Landkreis Donau-Ries, Nordlingen

27.10.2015 Technologie Centrum Westbayern GmbH, Nordlingen

28.10.2015 Thannhauser + Ulbricht Stral8en- u. Tiefbau GmbH, Fremdingen
06.11.2015 Gerstmayr Reisen Betriebs GmbH

10.11.2015 EnfBlin GmbH Zimmerei Holzbau, Mo6ttingen

25.11.2015 Staudigl-Druck GmbH & Co. KG

26.11.2015 Marker Zement GmbH

05.12.2015 Ingenieurbiro Allgeyr

07.12.2015 Blitzschutz Daumling GmbH



Markenpartner

09.12.2015
17.12.2015
22.03.2016
23.03.2016
26.03.2016
30.03.2016
31.03.2016
05.04.2016
11.04.2016
15.04.2016
16.04.2016

Liselotte-Nold-Schule, Nordlingen

Erdgas Schwaben GmbH, Nordlingen

SPN Schwaben Prazision Fritz Hopf GmbH, Nordlingen
Bag-in-Box Getrankevertriebs GmbH, Noérdlingen
Praxis Dr. Wieser, Oettingen

Gotsch & Falschle GmbH, Alerheim

Hans Bohner GmbH & Co. KG, Oettingen

AVS Taglieber GmbH, Oettingen

Klauser-Wensauer GmbH & Co., Asbach-Baumenheim
Loacker Recycling GmbH, Donauworth

B2B Handelskontor Hans P. Range, Reimlingen

DONAURIES



Markenpartner

18.04.2016
29.04.2016
10.05.2016
13.05.2016
02.06.2016
07.06.2016
07.06.2016
23.06.2016
01.09.2016
01.09.2016
01.09.2016

Abwa-tec GmbH, Oberndorf

Glas-Strobl, Donauworth

Forderverein Anton-Jaumann-Realschule Wemding
Mobelwerkstatte Herrmann GmbH, Wornitzostheim
Wilhelm Architekten, Gempfing

E. J. Mlnsinger, Blossenau

Caritasverband Donau-Ries e. V.

Donauworther Zeitung

Hochschule fiir angewandte Wissenschaften Augsburg
Stein-Held Wemding

Volkshochschule Donauworth e. V.

DONAURIES



Markenpartner DONAURIES

22.12.2016 BRK-Kreisverband Nordschwaben, Donauworth
10.01.2017 Ernahrungshaus Ulrike Pischke, Huisheim
27.01.2017 R. Ott GmbH, Bollstadt

01.02.2017 Brechenmacher GmbH, Donauworth
02.02.2017 Argentumware GmbH, NuRbuhl

14.02.2017 TSV Monheim 1895 e. V.

14.02.2017 Stadt-Apotheke Wemding

15.02.2017 logic-base GmbH, Rain

17.02.2017 Lessmann GmbH, Oettingen

20.02.2017 kws Werbe-Service, Wemding



Markenpartner DONAURIES

20.02.2017 KW Mobel A. Karmann GmbH & Co. KG, Wemding
27.02.2017 Kuratorium Oettinger Residenzkonzerte e. V.
27.02.2017 Bilicher Lehmann, Nordlingen

27.02.2017 Maler Rauch, Asbach-Baumenheim

01.03.2017 Doderlein Spedition GmbH, Nordlingen
08.03.2017 Media Markt GmbH, Donauworth

08.03.2017 Musikverein 1871 Fremdingen e. V.

09.03.2017 Stengel Bauzentrum GmbH, Donauworth
16.03.2017 Abel + Ruf GmbH, Donauworth

05.04.2017 Marco Kleebauer Fotografie, Reimlingen



Markenpartner DONAURIES

12.04.2017 Stiftung St. Johannes, Schweinspoint

12.04.2017 Musica Ahuse e. V., Auhausen

18.04.2017 Interessengemeinschaft IG Rainer Winkel e. V.
25.04.2017 Druckerei C. H. Beck, Nordlingen

28.04.2017 Frickhinger‘sche Apotheke zum Einhorn, Nordlingen
28.04.2017 HS Fachmarkt Vertriebs-GmbH, Genderkingen
04.05.2017 Kutzschbach Electronic GmbH & Co. KG, Nordlingen
04.05.2017 Bullinger Gartengestaltung GmbH & Co. KG, Schafstall
10.05.2017 Anton Eireiner GmbH, Wemding

12.06.2017 Designkonzept Werbeagentur GmbH, Mertingen



Markenpartner DONAURIES

23.06.2017 System Kosmetik GmbH, Minster

30.06.2017 FRANKENRASTER GmbH, Buchdorf

07.07.2017 Buhler Motor GmbH, Monheim

05.09.2017 Carbotek System GmbH, Nordlingen

07.09.2017 Stumpf GmbH & Co. KG, Nordlingen

19.09.2017 IFA Technology GmbH, Rain am Lech

25.09.2017 ASH Veranstaltungen und Handel GmbH, Noérdlingen
21.11.2017 Bohm Entsorgungs GmbH, Maottingen

04.12.2017 Fritz-Hopf-Technikerschule, Nordlingen

12.12.2017 Hallmann-EDV, Oberndorf



Markenpartner DONAURIES

03.01.2018 Holzmeier Treppen, Fremdingen-Hausen
04.01.2018 Jeld-Wen Deutschland GmbH & Co. KG, Oettingen
30.01.2018 Motorflugsportgruppe Donauwdrth-Genderkingen e. V.

05.02.2018 Garten- und Hausmeisterservice Steffen Schmalzried, Nérdlingen
08.02.2018 Inotec Sicherheitstechnik GmbH, Nordlingen

09.02.2018 Neureiter Bau GmbH, Fremdingen

23.02.2018 Britzelmeir Mode GmbH, Rain

28.02.2018 MONTEC International GmbH, Asbach-Baumenheim

13.03.2018 Seiler & Kollegen Steuerkanzlei, Oettingen

23.03.2018 AMK Engelhardt, Hainsfarth



Markenpartner DONAURIES

03.05.2018 Motor Club Kesseltal im ADAC e. V.

07.05.2018 Humbaur GmbH, Donauworth

09.05.2018 Harmonika-Musikschule ...im Ries!

11.05.2018 Leichtathletikgemeinschaft Donau-Ries e. V.
11.05.2018 AGCO GmbH, Asbach-Baumenheim

04.06.2018 Bayerische Rieswasserversorgung, Nordlingen
14.06.2018 Glas Lehmeier GmbH, Rain

28.06.2018 WipflerPLAN Planungsgesellschaft mbH, Donauworth
02.07.2018 Salon Zeitlmann, Donauworth

30.07.2018 Wenger Gastronomie GmbH, Nordlingen

12.10.2018 Dramatisches Ensemblei N('jrdlinien



